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Appel a communication

«8iémes Journées Scientifiques du Tourisme Durable»

Commercialisation des produits touristiques etrdgrtion des ecosystemes:
Enjeux et defis?

HO CHI MINH City (Vietnam), 12 au 14 Avril 2017

Actuellement le tourisme est encore un moteur aéssance pour |I'économie mondiale. Selon le
Barometre OMT du tourisme mondial, les arrivéesodeistes internationaux ont augmenté de 4,4% en
2015 pour atteindre un total de 1 milliard 181 imils d'arrivées. Par rapport a 2014, les touristes
(visiteurs qui passent la nuit) étaient d'envir@rbillions de plus pour se rendre a des destingtion
internationales a travers le monde I'an dernietreEdanvier et Avril 2016, les arrivées de tousste
internationaux ont augmenté de 5%. A [|'échelle nmaad il y avait 348 millions de touristes
internationaux entre Janvier et Avril 2016, envid@millions de plus que I'an dernier (+ 5,3%) plaur
méme période. En fin de compte, 2016 pourrait Etreeptieme année consécutive de croissance
supérieure a la moyenne pour les arrivées intemas qui ont augmenté de chaque année 4% ou plus
depuis la crise de 2009. Cependant, le tourismeasstonté a divers défis du changement climatique,
a des conflits dans certains pays, a des risquedédeadation du patrimoine naturel et de la
biodiversité, au risque de la détérioration desastfuctures publiques et aux intéréts contradiesoi
des parties prenantes. Aujourd'hui, il est nécesséaller vers un tourisme plus durable transfornha
paysage concurrentiel des entreprises vers plukidilité, influer sur les exigences des touriges
mettant en cause la pertinence des politiques destoe de masse et faire face aux problemes
environnementaux. Maintenant, les entreprisesgbgues sont forcées de changer leur vision au suje



des lieux de développement de I'espace et de repkenss produits. Méme les responsables politiques
sont obligés de concevoir un développement dusm&iplus respectueux de I'environnement naturel,
économique et culturel. De nouveaux modéles écaqaesipour le tourisme durable sont nécessaires a
la fois pour assurer la protection des écosystéeynesmpris les zones marines et des zones cotieres.

L'objectif de cette conférence est d'examiner le de la durabilité dans le développement et la
commercialisation des destinations et des prodigitsistiques. Il vise également a répondre a
I'intégration du développement durable dans la yectidn de services touristiques ou de produits, en
particulier dans les pratiques organisationnellesiee marketing, tout en assurant la protection des

écosystemes.

Les chercheurs sont invités & soumettre des rdoderempiriques, meéthodologiques et documents
conceptuels qui mettent I'accent sur des sujetsali@ mise en ceuvre du tourisme durable.

Les thémes potentiels a traiter comprennent ce
qui suit:

* Management du tourisme durable

* Marketing et organisations de tourisme
durable

» Défis et opportunités pour le
développement du tourisme durable

» Attentes des visiteurs en matiére de
tourisme durable

» Gestion du tourisme de destination
durable

» Tourisme durable et développement des
pratiques

e Tourisme entre performance
économique et développement durable

» Planification du tourisme durable et
développement durable

* Tourisme durable et hospitalité

» Résilience socio-écologique et tourisme

» Industrie hoteliére et tourisme durable

» Applications comptables vertes et
tourisme de masse

* Tourisme durable et protection des écosystemes

E-tourisme, medias sociaux et tourisme
durable

Tourisme et changement climatique
Loisirs et tourisme durable

Approche territoriale soutenable et
productions de certificats comme les
écolabels

Business and bénéfices pour les
communautés en tourisme durable
Innovation et tourisme durable
Management public et tourisme durable
Tourisme durable et communication
Qualité et tourisme durable
Greenwashing and Ethique des affaires
Attractivité des destinations et respect
de I'environnement

Avantages et codts du tourisme durable
Demande des consommateurs et
tourisme durable

Protection des aires marines et
politiques de tourisme

Tourisme durable et coopération entre
les stakeholders.

Les communications peuvent étre fondées sur delsoaes qualitatives ou quantitatives. Les themes
abordés sont tres larges et peuvent soulever fé&atits domaines suivants: marketing, stratégie,
communication, le comportement des consommateessredssources humaines, la gestion publique,



économie, finance, logistique, juridique et le déppement durable.

Cette conférence a aussi pour but de permettréuderrdes professionnels du tourisme qui ont décidé
d'intégrer le développement durable dans la comalmsation des produits touristiques et des
destinations touristiques.

COMITE D’'ORGANISATION |

Zaher (Zach) HALLAB, California State University §idBay, Hayward, CA (USA)
Erick LEROUX, University of Paris 13-Sorbonne Pa&Zisy (France)
THI THUY DUON HA, Business Administration Facultfio Chi Minh City Open University

SOUMISSION DES COMMUNICATIONS ET PROCEDURE |

Veuillez soumettre un résumé de plus de 1000 nyotempris le titre et les coordonnées completes,
sous forme d’un fichier électronique a envoyercaltoqueaimtd@gmail.com. Vous pouvez soumettre
votre resumé le plus tét possible, mais au plusl@ier Décembre 2016. Chaque communication sera
examinée par deux examinateurs. Pour plus d'infdemssur la conférence, vous étes invités a visite
http://tourisme-durable-aimtd.org/infos-pratiguesyes-jstd-ho-chi-minh-city-vietham-2017/

Vous pouvez soumettre votre résuaréfrancais ou en anglaispuis présenter votre communication
selon la langue dans laquelle le document ser&pi&s

Date et lieu:

La Conférence: HO CHI MINH (Vietnam), 12-13 AvriD27
Date limite de soumission des résumes : 1 Déce@iiré
Confirmation des résumés acceptés: 20 Décembi@ 201
Les articles complets sont attendus pour le 25i€€2017
Ouverture de la conférence: 12 Avril, 2017

Sessions académiques: 12-13 Avril, 2017

Tours et excursions: 14 Avril 2017 (visite du deltaMékong).

Normes de présentation

Le format de soumission des communications dofigeter les instructions suivantes :

- La premiére page contiendra les noms et qualg@gsauteurs, et le titre de la communication.

- La deuxieme page ne contiendra que le titre d@@tamunication, un résumeé en francais et en anglais
et 4 a 5 mots clés.

- Le texte sera dactylographié sur PC, logiciel tlyararacteres Times New Roman 12, format A4,
marges de 2,5 crimterligne simple, 15 pages transmettre par courriel aolloqueaimtd@gmail.com




Les communications ne doivent pas comporter d’aesieXableaux, schémas, images et autres ajouts
(en noir et blanc) sont insérés dans le texte. paties suivent une numeérotation simple : 1., 1.1.,
1.1.1., etc.

- Titre : times 18 eigras

- Nom de l'auteur : times 14 gras

- Résumé et Abstract ggmas en 16, puis contenu en times 12
- Titre 1. : Times 14 egras

- Titres 1.1. : Times 12 egras

- Conclusion : Times 14 egras

- Bibliographie : Times 14 en gras, puis contenuires 12, suivant le modéle suivant :

- Ouvrage : nom de l'auteur et initiale du prénomtedde publication,Titre de
'ouvrage, Editeur, Lieu d'édition, (exemple : Mintzberg Ki1994), Grandeur et
décadence de la planification stratégiqrinod, Paris).

- Article: nom de l'auteur et initiale du prénom,telade publication « Titre de
I'article », Titre de la revug Vol. X, No. X, p. X-y, date de publication (exdep
Koenig G. (1996), « Karl E. Weick Revue francaise de gestjddo. 108, p. 57-70,
mars-avril-mai).

Les titres, intertitres, « chapeaux » et textegx@rgue sont de la responsabilité de la rédactolad
revue qui se réserve le droit de modifier ceuxsguit proposes par I'auteur.

ACTES DE LA CONFERENCE ET PUBLICATION

Toutes les communications acceptées seront puldléesles actes du colloque. Dans le cas de
plusieurs auteurs, s'il vous plait veuillez noteag moins I'un d'entre eux doit étre un participde la
conférence. Il est prévu que certains articlesctiélanés seront publiés dans une édition spécale d
I'une des revues partenaires (Management & Av&estion et Management Public, Maghreb
Machrek, Etudes caribeennes, The European Jouriiauoism Research).

COMITE SCIENTIFIQUE |

Amale ABOU FAYYAD University of Tourism, BeyrouttiLebanon)
Ernesto BARRERA, University of Buenos Aires (Argeal)

Mireille BARTHOD-PROTADE, INSEEC Alpes Savoie (Fic®)
Abrika BELAID, University Mouloud Mammeri, Tizi-Ow (Algeria)
Abdou BELGAT, AFEST (France)

Nicola BELLINI, La Rochelle Tourism Management itgie (France)
Mounia BENABDALLAH, IDRAC (France)

Kamel BEN YOUSSEF, University of Paris Ouest (F&gnc



Cherifa BENSADEK, National school of Tourisme Algédgeria)
Olivier BESSY, University de PAU (France)

Olivier BOIRAL, University of Laval Québec (Canada)

Patrick BOUCHET, University of Bourgogne (France)

Said BOUJROUF, University of Cadi Ayyad Marrakeéhofocco)
Philippe BOURDEAU, University of Grenoble (France)

Lise BOURDEAU-LEPAGE, University Jean Moulin of Ly@ (France)
André BOYER, ENAP Montréal (Canada)

Martine BRASSEUR, University of Paris V-Sorbonnei®&ité (France)
Jean-Marie BRETON, Université of Antilles (France)

Robyn BUSHELL, Western Sydney University, Australia

Philippe CALLOT, Tourism Research Center of VielfAastria)

Didier CHABAUD, University of Avignon (France)

Jean-Michel CHAPUIS, University of Paris Sorbonn@-fiance)

Cécile CLERGEAU, University of Nantes (France)

Frédéric DIMANCHE, Ryerson University, Toronto (Gala)

Fatou DIOP, University Cheikh Anta Diop (Senegal)

Mbaye Fall DIALLO, University of Lille Nord de Frae-Skema Business School (France)
Moshen DEBABI, University of Manouba (Tunisia)

Olivier DEHOORNE, Université of Antilles (France)

José Rodrigues de SOUZA FILHO, Instituto FederaEdacacgéo, Ciéncia e
Tecnologia Baiano, Universidade Federal da Bahia4iB

Philippe DORBAIRE, Institut Confucius Université Bbitiers (France)
Raphael DORNIER ISC (France)

Nathalie FABRY, University of Marne la Vallée (Fia)

Marco FAZZINI, University of Rome (Italy)

Martine FERRY, Institut PAUL BOCUSE (France)

Agnés FRANCOIS-LECOMPTE, University Bretagne Suth(i€e)
Christiane GAGNON, University of Quebec, Chicoutif@anada)
Socrat GAHDBAN, University of Tourism, Beyrouth (hanon)

Xiaoqing GAN, University of Jiu Jang (China)



Badar ALAM 1QBAL, University Aligarh Muslim (Indi)

Ha THI THUY DUONG, Ho Chi Minh City Open Universi{¥iét-Nam)
Yan GENG, Université of Nanchang (China)

Slah HELLARA, Institut des Hautes Etudes Tunisr{iEia)

Aziz HMIOUI, Université Sidi Mohammed Ben Abdelléorocoo)
Jean-Michel HOERNER, University of Perpignan anBTH.yon (France)
David HURON, IAE-University of Nice (France)

Sophie LACOUR, INTI (France)

Marie LEQUIN, University of Québec trois rivieréGanada)

Erick LEROUX, University of Paris 13-Sorbonne PaZité (France)

Martin LOHMANN, Institut fir Tourismus und Baderfrhung in Nordeuropa Kiel (Allemagne)
Pierre LOUART, IAE-University of Lille 1 (France)

Jean-Pierre LOZATO-GIOTARD, University of SorbonNeuvelle 3-Sorbonne Paris Cité (France)
Thomas MAJD, Business School Troyes (France)

Mara MANENTE, International Center of Studies of fiourist Economy Université de Venise (ltaly)
Jean-Pierre MATHIEU, University of Paris 13-Sorbertraris Cité (France)

JeanYves MOISSERON, IRD and GDRI DREEM (France)

Omar MOUFAKKIR, Gulf University for Science & Techlogy (Koweit)

Hansruedi MULLER, Forshungsinstitut fiir freizeitcifiourismus University of Berne (Suisse)
Bouchra M’ZALI, University of Québec Montréal (Caata)

Joseph NGIJOL, Université of Sorbonne Nouvelle 88one (France)

Abdennour NOUIRI, HEC Alger (Algeria)

Ewan OIRY, University of Québec Montréal (Canada)

Bernard PECQUEUR, University of Grenoble 1 (France

Jean-Michel PLANE, University of Montpellier 11l (Bnce)

Jean-Marie PERETTI, ESSEC (France)

Christine PETR, University of Bretagne Sud (France)

Lionel PRIGENT, University of Bretagne Occidentéfeance)

Pierre-Charles PUPION, University of Poitiers (Fran

Elisabeth ROBINOT, University of Québec a Montréahnada)



Trinh ThuyAnh, Ho Chi Minh City Open University (8-Nam)
Jean-Michel SAHUT, Idrac (France)

Aziz SAIR, ENCG Agadir, University Ibn Zohr (Moroog

Bernard SCHEOU University of Perpignan (France)

Mohamad SALHAB, University Libano-frangaise of Taip(Lebanon)
Carlos SANTOS, University of Agores (Portugal)

Bruno SARRASIN, University of Québec Montréal (Cdapn

Aline SCOUARNEC, IAE-Université of Caen (France)

Nouredine SELMI, IHEC Carthage (Tunisia)

Ali SMIDA, University of Paris 13-Sorbonne Parist€{France)

Frimousse SOUFYANE, IAE-University of Corte (Fra)c
Ivanov STANISLAV, International University Colleg8ulgaria)

Fredric W. SWIERCZEK, AIT CV Thailand in VN (Thaita)
Giuseppe TARDIVOUniversity of Turin, Turin (ltaly)

Frédéric TEULON, IPAG Paris-Nice (France)

Daniel THIEL, University of Paris 1-Sorbonne P&Cisé (France)

Hoang THI PHUON THAO, Ho Chi Minh City Open Univéss(Viét-Nam)

Thi Anh Dao TRAN, University of Rouen (France)

Pierre VALETTE-FLORENCE, IAE-University Pierre MeastFrance (France)

Nguyen VAN PHUC, Rector, Ho Chi Minh City Open Uargity

Francois VELLAS, University of Toulouse 1 Capitglrance)
Milena VIASSONE, University of Turin, Turin (ltaly)

Ruud WELTEN, Saxion University of Applied Sciend¢dietherlands)
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